Тематика курсовых работ на 2010/2011 учебный год по дисциплине: «Управление маркетингом»

1. Современные концепции управления маркетингом.

2. Управление маркетингом: сущность, содержание. 

3. Стадии процесса управлением маркетингом в организации.

4. Организация деятельности службы маркетинга на предприятии. 

5. Инновационные механизмы при управлении маркетингом.

6. Управление маркетингом на предприятии в посткризисный период экономики РК

7. Методы прогнозирования и их роль в прогнозировании маркетинговой деятельности на фирме.

8. Типы товаров и их влияние на стратегии маркетинга. 

9.  Управление стратегическим потенциалом фирмы (на конкретном примере). 

10.  Стратегическая единица бизнеса: характеристика и анализ (на конкретном примере)

11.  Управление маркетингом в электронной коммерции. 

12. Обоснование выбора и использование средств рекламы. 

13. Анализ маркетинговой деятельности (на примере конкретного предприятия). 

14. Сравнительный анализ поведения конкурентов (на примере конкретных товарных рынков). 

15.  Комбинированные стратегии и их роль в системе управления маркетингом (на примере конкретной организации или товара).

16. Комплексное исследование рынка в системе маркетинга. 

17. Особенности сегментации рынка продовольственных (непродоволь​ственных) товаров и выбор целевых сегментов. 

18. Оценка конкурентоспособности товара с позиции маркетинга. 

19. Ситуационный анализ компании.

20. Позиционные стратегии маркетинга и их роль в развитии организации 

21. Цели и методы управления ценообразованием в компании в рамках управления маркетингом.

22.  Управление стратегией выбора целевого рынка и позиционирование  (на примере конкретной организации или товара). 

23. SWOT – анализ деятельности предприятия (на примере конкретной организации). 

24. Маркетинговые стратегии роста (примере конкретной организации).

25. Оценка и анализ внутреннего потенциала фирмы (на примере конкретной организации).

26. Маркетинговый анализ внешней среды: характеристика и уровни.

27. Маркетинговое планирование как составная часть общекорпоративного планирования.

28.  Маркетинг как интегрирующая функция управления деятельностью фирмы (на примере конкретной организации).  

29. Управление маркетингом на промышленных рынках.

30.  Процесс управления маркетингом и его технология.

31. Управления ценовой политикой фирмы.

32.  Эталонные стратегии в системе управления маркетингом на корпоративном уровне (на примере конкретной организации). 

33. Управление стимулированием сбыта и методы продвижения товаров на фирме.

34. Управление рекламной и рекламной деятельностью на предприятии.

35.  Функциональные связи маркетинга на предприятии: задачи и перспективы развития (на примере конкретной организации). 

36. Разработка продуктовой стратегии маркетинга(на примере конкретной организации или товара).

37. Матричный портфельный анализ и его роль в разработке продуктовой стратегии маркетинга (на примере конкретной организации или товара).

38. Товарные стратегии в системе управлении маркетинга (на примере конкретной организации).

39.  Стратегии маркетинга на инструментальном уровне: цены, проблемы, и перспективы (на примере конкретной организации).

40. Роль ценовых стратегий маркетинга на инструментальном уровне (на примере конкретной организации).

41.  Анализ стратегии  распределении на инструментальном уровне (на примере конкретной организации).

42.  Стратегические решения относительно каналов распределения (на примере конкретной организации).

43.  Организационная фирма канала: сущность и факторы, влияющая на выбор.

44.  Изучение потребителей в системе стратегии продвижения товаров (на примере конкретного рынка).

45.  Инструменты маркетинга для создания и поддержания коммуникаций фирмы с потребителями (на примере конкретной организации).

46.  Стратегии продвижения товаров на инструментальном уровне (на примере конкретной организации). 

47.  Контроль финансовых результатов деятельности фирмы (на примере конкретной организации). 

48.  Контроль, оценка и аудит маркетинга (на примере конкретной организации или товара).

49.  Контроль коммуникативной эффективности (на конкретном примере).

50.  Подходы к стратегическому контролю: анализ и перспективы (на примере конкретной организации). 

Тематика дипломных работ рассмотрена на заседании учебно-методического семинара кафедры
