Тематика курсовых работ на 2010/2011 учебный год по дисциплине: «Маркетинговые исследования»

1. Маркетинговые исследования как основа для принятия управленческих решений в условиях рынка.

2. Источники маркетинговой информации. Понятия, определение релевантности и ценности маркетинговых данных

3. Методы сбора информации и ее анализ.

4. Маркетинговые информационные системы и системы поддержки маркетинговых решений

5. Определение типа требуемой информации и источников ее получения.

6. Определение методов сбора необходимых данных.

7. Качественные маркетинговые исследования: методы и процедуры.

8. Экспериментальные маркетинговые исследования

9. Особенности и виды количественных исследований в маркетинге.

10. Процесс маркетинговых исследований.

11. Маркетинговые исследования по определению емкости рынка и рыночной доли предприятия.

12. Разработка выборочного плана исследований и определение объема выборки.

13. Маркетинговые исследования потребителей. 

14. Маркетинговые исследования, связанные с разработкой нового товара.

15. Исследование рынков потребительских товаров (на примере конкретного товара и города).

16. Маркетинговые исследования товаров  конкурентов. 

17. Исследования товарного ассортимента предприятия. 

18. Методы изучения конкурентов.

19. Маркетинговое изучение конкурентов и возможности завоевания преимуществ в конкурентной борьбе.

20. Информационная база данных для определения конкурентоспособности предприятия.

21. Исследование конкурентных возможностей фирмы (на примере конкретных фирм).

22. Маркетинговые исследования для обоснования ценовой политики предприятия.

23. Основные принципы и направления маркетинговых исследований предприятия.

24. Маркетинговые исследования на рынке услуг.

25. Исследование рынка рекламы. 

26. Маркетинговые исследования для обоснования рекламной кампании.        

27. Организация маркетинговых исследований по определению экономической и коммуникативной эффективности рекламы.

28. Исследование спроса и конъюнктуры рынка.

29. Исследования сезонных колебаний продаж.

30. Организация маркетинговых исследований сбытовой сети фирмы.

31. Особенности маркетинговых исследований на международных рынках.

32. Исследование рынков потребительских товаров (на примере конкретного товара и города).

33. Исследование рынков товаров производственного назначения ( на примере конкретного товара и города).

34. Особенности маркетинговых исследований на промышленных рынках.

35. Исследование мероприятий по стимулированию сбыта.

36. Исследования эффективности каналов распределения и продвижения  продукции.

37. Маркетинговые исследования в сфере туризма.

38. Маркетинговые исследования на предприятиях розничной торговли.

39. Маркетинговые исследования на предприятиях общественного питания.

40. Маркетинговые исследования информационных услуг.

41. Сеть Интернет  в маркетинговых исследованиях.

Тематика дипломных работ рассмотрена на заседании учебно-методического семинара кафедры
