Тематика курсовых работ на 2010/2011 учебный год
по дисциплине: «Менеджмент и маркетинг»

для студентов специальности «Оценка»

1. Менеджмент и маркетинг в Казахстане: состояние и проблемы.

2. Взаимосвязь менеджмента и маркетинга в современной организации.

3. Управление социальной ответственностью компании: проблемы и вопросы соверешенствования.

4. Концепция управления стоимостью предприятия и роль в ней оценки бизнеса.

5. Управление взаимоотношениями компаний с клиентами.

6. Оценка бизнеса в управлении компанией.
7. Маркетинг и его роль в развитии менеджмента компании.

8. Управление конкурентоспособностью товаров и услуг.

9. Стратегический менеджмент и маркетинге в бизнесе.

10.  Использование оценки стоимости бизнеса в принятии управленческих решений.

11.  Антикризисный менеджмент в оценке бизнеса.

12.  Оценка бизнеса и проблемы повышения эффективности управления.

13.  Разработка маркетинговой стратегии предприятия
14.  Стратегический анализ и оценка стратегического потенциала компании
15.  Инвестиционный маркетинг: новые подходы к оценке стоимости бизнеса.
16.  Конкурентоспособность компаний в сфере товаров широкого потребления.

17.  Оценка управления и развития бизнеса.

18.  Методы оценки конкурентоспособности бизнеса в современных организациях.

19.  Современные методы оценки эффективности маркетинга 
20.  Маркетинговые исследования в оценке бизнеса.

21.  Создание и управление конкурентными преимуществами фирмы.

22.  Менеджмент торговли и маркетинговая логистика.

23.  Управление маркетинговыми коммуникациями.

24.  Сегментирование и менеджмент целевых рынков.

25.  Менеджмент позиционирования и потребительская ценность.

26.  Формы и методы неценовой конкуренции в современных условиях хозяйствования.

27.  Основные направления совершенствования экологического маркетинг менеджмента. 

28.  Конкурентные стратегии: методология, формирование и развитие.

29.  Анализ и оценка отношения потребителей к товарным маркам.

30.  Маркетинг-менеджмент промышленного предприятия.

31.  Управление международным маркетингом в сфере услуг.

32.  Роль  менеджмент маркетинга в регулировании региональной экономики.

33.  Управление медиасредой компании в условиях рыночных отношений в Республике Казахстан.

34.  Интернет как новый элемент в системе маркетинговой коммуникации.

35.  Управление маркетинговой деятельностью компании.

36.  Маркетинговое управление инновациями.

37.  Менеджмент маркетинговых исследований: информация, анализ, прогноз.

38.  Проблемы развития  менеджмента и маркетинга в сфере малого бизнеса.

39.  Формирование и развитие системы сбыта на современном этапе.

40.  Особенности оценки бизнеса на региональном уровне (на примере строительных компнии).

41.  Управление маркетингом предприятия на основе инновационных технологий.

42.  Проблемы и вопросы совершенствования маркетинговой среды на фирмах Казахстана.

43.  Маркетинговые исследования как предпосылка принятия оптимальных управленческих решений.

44.  Стратегическое планирование деятельности предприятия: управление и маркетинг.

45.  Современные проблемы этики менеджмента и маркетинга.

46.  Преимущества стратегического управления в маркетинге: проблемы и пути совершенствования.

47.  Менеджмент маркетинговой среды компании.

48.  Основные методы дифференциации в маркетинг менеджменте.

49.  Выбор и реализация стратегии позиционирования.

50.  Управление диверсифицированной и глобальной компанией.

51.  Формы и методы стимулирования сбыта и мотивации  потребителей.

52.  Анализ общей ситуации в отрасли и конкуренции в ней.

53.  Стратегия развития  национальных конкурентных преимуществ РК.

54.  Управление маркетинговой           стратегией компании.

55.  Корпоративная стратегия и управление инновационными разработками.

56.  Основные тенденции развития сервиса в Республике Казахстан.

57.  Мотивация и контроль торговых представителей.

58.  Управление внутренними и внешними факторами ценообразования.

59.  Роль и значение управления маркетинговыми каналами.

60.  Типы конфликтов в маркетинговых каналах и конкуренция.

61.  Управление маркетинговыми каналами распределения.

62.  Разработка и управление рекламной стратегии компании.

63.  Менеджмент торгового персонала компании.

64.  Развитие и преимущества прямого маркетинга.

65.  Прямой маркетинг и развитие электронного бизнеса.

66.  Формулирование и развитие стратегии лидерства.

67.  Менеджмент и маркетинг рынка услуг.

68.  Анализ, планирование, релизация и аудит маркетинговой деятельности фирмы.

69.  Деловой рынок и управление поведением бизнес-покупателей.

70.  Определение и развитие основных деловых способностей компании.

Тематика дипломных работ рассмотрена на заседании учебно-методического семинара кафедры

